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+ Cada um dos itens das provas objetivas esta vinculado ao comando que imediatamente o antecede. De acordo com o comando a
que cada um deles esteja vinculado, marque, na Folha de Respostas, para cada item: o campo designado com o cddigo C, caso
julgue o item CERTO; ou o campo designado com o cddigo E, caso julgue o item ERRADQ. A auséncia de marcagdo ou a
marcagdo de ambos os campos ndo serfo apenadas, ou seja, ndo receberdo pontuacdo negativa. Para as devidas marcacdes, use a
Folha de Respostas, unico documento valido para a correcéo das suas provas objetivas.

* Nos itens que avaliarem conhecimentos de informatica e(ou) tecnologia da informacfio, a menos que seja explicitamente
informado o contrario, considere que todos os programas mencionados estdo em configuracdo-padrdo e que nfo ha restrigdes de
protecdo, de funcionamento e de uso em relagdio aos programas, arquivos, diretorios, recursos e equipamentos mencionados.

+ Eventuais espagos livres — identificados ou nfo pela expressdo “Espaco livre” — que constarem deste caderno de provas

poderdo ser utilizados para rascunho.

-- PROVAS OBJETIVAS --

-- CONHECIMENTOS BASICOS --

Texto CB1A1

O racismo estrutural é uma realidade cotidiana no Brasil, e
as denuncias de atitudes racistas estdo se tornando mais visiveis.
Porém, o racismo institucional, que acontece dentro de
organizagdes publicas e privadas em diversos setores, ainda é um
conceito pouco familiar para muitas pessoas. Mesmo afetando
diretamente milhdes de brasileiros, esse tipo de racismo é menos
conhecido.

O racismo institucional vai além das atitudes individuais e
acdes isoladas. Ele estd enraizado nas politicas, nos
procedimentos e nas praticas das organizacdes. Isso significa que
ndo se trata apenas de como as pessoas se comportam, mas
também de como as estruturas e normas podem favorecer ou
prejudicar grupos raciais especificos.

Essas manifestacdes de racismo dentro das institui¢cdes
podem ser observadas em varias areas, desde a maneira como o
pessoal é selecionado e promovido até a distribuigdo de recursos.
Isso pode resultar em desigualdades sistémicas que afetam
grupos pertencentes a minorias raciais, limitando suas
oportunidades e o reconhecimento de suas contribui¢des.

Essa dimensdo do racismo ¢ frequentemente menos
reconhecida do que as formas mais dbvias de preconceito racial,
mas seu impacto ¢ duradouro e pode contribuir
significativamente para a manutengdo de desigualdades com base
na raga. O racismo institucional é um conceito-chave para
compreender como as estruturas e praticas das organizacdes
podem perpetuar a discrimina¢do racial, mesmo que ndo haja
intengdes individuais de discriminar. E um problema complexo
que requer atengdo, portanto, reconhecer e abordar as maneiras
como se manifesta o racismo institucional é fundamental para
promover a igualdade racial nos espagos de trabalho.

Internet: <www.gov.br> (com adaptagdes).

Julgue os itens que se seguem, relativos as ideias veiculadas no
texto CB1A1.

1 Conforme as ideias expostas no texto, o racismo institucional
difere das outras formas de racismo por ter impacto
duradouro e contribuir significativamente para a manuteng&o
de desigualdades com base na raca.

2 Conclui-se do texto que o conhecimento sobre o racismo
institucional é relevante para a promogdo da igualdade racial
no ambiente laboral.

3 O texto trata o racismo institucional como um tipo de cultura
existente dentro de institui¢cdes publicas e privadas.

4 Depreende-se da leitura do texto que a distribuicdo desigual
de recursos dentro de uma institui¢do consiste em um tipo de
racismo institucional.

5 Infere-se do texto que o racismo institucional se manifesta de
forma velada dentro das organizagdes.

6 De acordo com o primeiro paragrafo do texto, a populagdo
brasileira ainda nfo é capaz de reconhecer o racismo
institucional.

Com relagdo a aspectos linguisticos do texto CB1A1, julgue os
itens seguintes.

7 No ultimo periodo do texto, a preposi¢do “para” introduz
uma oracdo que expressa finalidade.

8 No quarto paragrafo, o sujeito da oragdo “E um problema
complexo” (terceiro periodo) corresponde a “a discriminagéo
racial” (segundo periodo).

9 Estariam mantidos os sentidos e a corre¢cio gramatical do
texto caso se substituisse o segmento “estdo se tornando”
(primeiro periodo do primeiro paragrafo) por vém se
tornando.

10 Estariam mantidas a corre¢do gramatical e a coeréncia das
ideias do texto caso os dois primeiros periodos do segundo
paragrafo fossem unidos por meio da substituicdo do ponto
empregado apos “isoladas” pelo sinal de dois-pontos, feitos
os devidos ajustes de letra inicial maiuscula e mintscula no
periodo.

11 Mantendo-se as ideias e a corre¢do gramatical do texto, o
terceiro periodo do segundo paragrafo poderia ser reescrito
da seguinte forma: Isso significa que o racismo
institucional niio se trata apenas de como as pessoas se
comportam, mas, também, de como as estruturas e as
normas podem proteger ou prejudicar grupos raciais
especificos.

12 Em “a minorias raciais” (segundo periodo do terceiro
paragrafo), ¢ facultativo o emprego do sinal indicativo de
crase no vocabulo “a”.

13 A substituicdo do termo “limitando” (segundo periodo do
terceiro paragrafo) pela expressdo porque limita manteria a
corregdo gramatical e a coeréncia das ideias do texto.

14 No texto, o sentido do verbo “perpetuar” (segundo periodo
do quarto paragrafo) é o mesmo de potencializar.

Julgue os itens subsequentes, com base no Cédigo de Etica
Profissional do Servidor Publico Civil do Poder Executivo
federal (Decreto n.° 1.171/1994).

15 O servidor deve utilizar os conhecimentos que detém e as
tecnologias ao seu alcance para desempenhar eficientemente
as atribui¢des do cargo que ocupa.

16 O servidor publico que tenha conhecimento de qualquer fato
contrario ao interesse publico devera comunicé-lo, no prazo
de 24 horas, ao seu superior, ndo cabendo, entretanto, em
respeito a hierarquia, aquele exigir deste tomada de
providéncias.
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De acordo com o Cédigo de Conduta Etica e Integridade da
CODEVASEF, julgue os préximos itens.

17 As dentincias acerca de condutas que configurarem violagdo
ao referido codigo devem ser encaminhadas diretamente a
Corregedoria da CODEVASF, para fins de registro e
apuragao.

18 A cordialidade, a urbanidade, a boa-fé, o respeito as pessoas
e a honestidade s3o alguns dos valores éticos da
CODEVASF.

Julgue os itens seguintes, a respeito dos atos de improbidade
administrativa previstos na Lei n.® 8.429/1992.

19 Pratica ato de improbidade administrativa que causa prejuizo
ao erario o agente publico que, de forma dolosa e durante o
exercicio de suas atividades, presta consultoria a pessoa
juridica cujo interesse possa ser amparado por sua agdo no
exercicio de suas atribuicdes.

20 Se um gestor publico utiliza, dolosamente, os servigos de
servidor a ele subordinado, responsavel pela manutencéo
predial do 6rgdo publico em que ambos trabalham, em
reparos em sua residéncia particular, entdo, nessa situago, a
conduta do gestor publico constitui ato de improbidade
administrativa que configura enriquecimento ilicito.

Julgue os proximos itens, em relagéo ao ciclo orgamentario e ao
processo orgamentario.

27 Caso o Poder Judiciario da Unido ndo encaminhe sua
proposta orcamentaria parcial ao Poder Executivo, esta
podera ser encaminhada ao Congresso Nacional, por meio de
projeto de lei de iniciativa do prdprio Judiciario, para ser
incorporada ao projeto de lei orcamentaria anual em
tramitagdo.

28 De acordo com o estabelecido na Constitui¢do Federal de
1988, a sessdo legislativa do Congresso Nacional ndo sera
interrompida caso o projeto de lei de diretrizes orgamentarias
da Unido ndo seja aprovado até a data prevista para o
encerramento do primeiro periodo dessa sessdo.

Com base no disposto no Regimento Interno e no Estatuto Social
da CODEVASEF, bem como na Lei n.° 13.303/2016, julgue os
itens subsequentes.

21 Considerada a necessidade de preservagdo de sua estratégia
organizacional, 8 CODEVASF ¢ facultada a divulgagio da
remuneragdo dos membros do seu conselho de administragéo
e de sua diretoria.

22 O desenvolvimento de bacias hidrograficas de forma
integrada e sustentavel faz parte da misséo institucional da
CODEVASEF.

23 Orientada pela Unido, a CODEVASF pode realizar projetos
de investimento, em condi¢do diversa de outra sociedade do
setor privado que atue no mesmo mercado, quando houver
previsdo em lei ou regulamento e desde que os projetos
coincidam com o objeto social da companhia e tenham por
finalidade o interesse publico.

A respeito do orcamento publico no Brasil, julgue os itens
subsequentes.

29 Os créditos adicionais especiais dizem respeito a qualquer
despesa para a qual ndo haja dotagdo orgamentaria especifica
na lei orgamentéria anual.

30 A produgdo das agdes do tipo atividade, diferentemente da
producdo das do tipo projeto, incorpora-se ao patrimonio da
Unido e contribui para o aperfeicoamento da agfo de
governo no ambito da Unido.

31 Na classificag@o funcional das despesas, ¢ possivel combinar
as subfuncdes a fungdes diferentes daquelas as quais elas
estdo diretamente relacionadas.

32 No Sistema de Planejamento e de Or¢amento Federal, os
orgdos especificos sdo os que se vinculam ou se subordinam
ao orgdo central desse sistema; a missdo desses Orgdos estd
voltada para as atividades de planejamento e or¢gamento.

Julgue os itens que se seguem, a respeito de Internet e intranet.

33 Ferramentas de gerenciamento de redes sociais sdo aquelas
que reunem diversas plataformas em um tnico espago,
permitindo a otimizagdo de processos, a simplificacdo das
publicagdes e a facilitagdio do acompanhamento de
postagens.

34 A intranet, ao contrario da Internet, ¢ uma area de uso
exclusivo de seus proprietarios, ou seja, ¢ uma plataforma de
comunicagdo que pertence a uma Unica organizagfio e serve
como infraestrutura para compartilhamento de informagoes,
arquivos, aplicagdes, servigos e recursos em seu ambiente
interno de trabalho.

No que se refere ao conceito, as técnicas e aos principios
relacionados ao or¢gamento publico, julgue os itens a seguir.

24 Conforme o principio da universalidade, o orcamento deve
abranger todas as receitas e todas as despesas da
administracdo publica, incluidas as receitas e despesas
operacionais das empresas publicas e das sociedades de
economia mista, independentemente de receberem ou ndo
recursos para custeio do ente controlador.

25 De acordo com conceito moderno de orcamento publico, as
finangas publicas caracterizam-se pela neutralidade,
visando-se reduzir a interveng¢do do Estado na economia de
modo que o equilibrio financeiro se imponha de forma
natural.

26 O orcamento-programa permite a identificagdo dos
programas, projetos e atividades que o governo pretende
realizar, estabelecendo os objetivos, as metas, os custos e 0s
resultados esperados.

Em relac@o ao backup de arquivos na nuvem, julgue os proximos
itens.

35 Embora atenda & demanda pela restauragdo e transferéncia
das informag¢des que passaram por backup, o restore ndo
assegura a integridade e a disponibilidade da informagio
registrada previamente.

36 O backup incremental, uma vez configurado e executado,
farda uma copia exata de arquivos e pastas selecionados,
sendo especialmente util quando se precisa de uma
recuperacdo rapida e completa de dados em casos de falha de
hardware.

Acerca de hardware e periféricos de computadores, julgue os
préximos itens.

37 Os periféricos de um computador, em sua maioria, sdo
hardwares do tipo externo, como mouse, teclado e uma
smart TV, embora seja possivel que alguns hardwares
internos se enquadrem nessa defini¢cdo, como a placa de som,
por exemplo.

38 A SRAM (static random-access memory) tem natureza
volatil e perde rapidamente seus dados na falta de energia;
por necessitar de um processo constante de atualizagcdo nos
pulsos para manter os dados ativos enquanto trabalha, a
SRAM ¢ mais lenta que a DRAM (dynamic random-access
memory).
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Julgue os itens subsecutivos, no que se refere a seguranca na
Internet.

39 Uma forma popular de adwares ¢ a publicidade que costuma
acompanhar os soffwares gratuitos; apesar de esses virus
serem relativamente inofensivos, hd aqueles que usam
ferramentas de rastreamento para coletar informagdes sobre
localizacdo ou histdérico de navegagdo, com a finalidade de
direcionar antincios especificos para o usuario.

40 O spyware permite o rastreamento do comportamento de um
usuario da Internet sem o seu conhecimento, em diversos
dispositivos; ele também permite criptografar dados
sigilosos, como documentos pessoais ou fotos, o que
favorece acdes criminosas, tal como um pedido de resgate
pela liberagdo desses dados.

41 Ao contrario dos virus, os worms propagam-se e infectam
computadores sem que haja uma agdo direta humana, como
um comando para sua execug¢do; eles inicialmente infectam
uma maquina e depois se propagam pela rede de
computadores, infectando outras maquinas, explorando
vulnerabilidades de rede, como, por exemplo, pontos fracos
nos programas de e-mail.

Acerca dos atos administrativos e dos poderes da administracdo
publica, julgue os itens a seguir.

42 Considera-se manifestagdo do poder hierarquico a faculdade
de a administragdo publica punir internamente infracdes
praticadas por seus servidores e demais pessoas sujeitas a
disciplina administrativa de seus 6rgéos e servicos.

43 A administragdo publica tem a prerrogativa de revogar ato
administrativo ao identificar que ele tenha sido praticado
com ilegalidade.

44 Presungio de legitimidade, imperatividade e
autoexecutoriedade sdo atributos do ato administrativo.

Julgue os itens a seguir, a respeito de principios da administracdo
publica, da sua organizagdo e do seu controle e da concesséo de
servigos publicos.

45 Conforme a doutrina classica, a supervisdo ministerial
constitui mecanismo de controle interno da administragdo
publica aplicavel as entidades da administragdo publica
indireta.

46 Haja vista a imperatividade de estrita observancia da
legalidade no ambito da administrag@o publica, os principios
que a regem devem ser expressos na legislagdo, ndo se
admitindo a aplicagfo de principios implicitos.

47 Embora tanto as autarquias quanto as empresas publicas
integrem a administragdo publica indireta, aquelas s@o
pessoas juridicas de direito publico, ao passo que estas sdo
pessoas juridicas de direito privado.

48 Considera-se concessdo de servico publico a delegagdo de
sua prestagdo, mediante licitagdo, por meio de contrato
administrativo ou a titulo precario, a pessoa juridica ou
consorcio de empresas que demonstrem capacidade para seu
desempenho, por sua conta e risco.

Em relacdo ao processo administrativo no ambito da
administragdio publica federal, conforme a Lei n.° 9.784/1999, e a
protecdo de dados pessoais, de acordo com a Lei Geral de
Protegdo de Dados Pessoais — LGPD (Lei n.° 13.709/2018),
julgue os itens seguintes.

49 Haja vista a necessidade de protecdo de criangas e de
adolescentes, o tratamento de seus dados é, em regra,
vedado, sendo possivel apenas quando houver o
consentimento especifico e em destaque dado por ambos os
pais ou pelo responsavel legal.

50 Os atos administrativos que apresentem defeitos sanaveis
podem ser convalidados pela propria administragdo publica
em decisdo na qual se evidencie a auséncia de lesdo ao
interesse publico ou de prejuizo a terceiros.

Espaco livre
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-- CONHECIMENTOS ESPECIFICOS --

Em relagdo aos conceitos e finalidades da publicidade, julgue os
itens seguintes.

51 O planejamento de um anuncio requer a criagdo de diferentes
ideias direcionadas a cada um dos meios de comunicagdo, ou
seja, uma especifica para outdoor, outra para radio, uma
outra diferente para revista e outra para televisdo, de forma a
atingir publicos distintos.

52 As ferramentas de marketing e o comportamento do
consumidor sdo aspectos importantes a serem considerados
na construgdo de campanhas publicitarias eficientes.

53 A diferenga entre publicidade e propaganda evidencia-se na
descri¢do de seus significados: publicidade é qualidade do
que é publico; e propaganda é a propagagdo de principios e
teorias.

54 Uma publicidade que atinge perfis diferentes do target
primario, ou seja, da demanda marginal, atinge o foco da
comunicagdo, o que indica o sucesso da estratégia
publicitaria.

55 Ao favorecer a livre expressdo de opinides, a agdo
democratica na publicidade impacta a liberdade de imprensa.

No que diz respeito & linguagem cinematografica, julgue os itens
a seguir.

66 Durante a agdo narrativa de um filme, a musica que faz parte
da trilha sonora incidental selecionada para acompanhar uma
cena ¢ denominada diegética.

67 No roteiro cinematografico, a sequéncia é a unidade
dramética completa em si mesma, formada por uma série de
cenas conectadas por uma Unica ideia, com inicio, meio e
fim definidos.

68 Ponto de virada ocorre quando, em um filme, acontece um
incidente que impacta a histdria e a reverte em outra direcéo.

69 Na linguagem cinematografica, denomina-se contra-plongée
o angulo em que a cena ¢ filmada de cima para baixo, o qual
possibilita uma visdo centrada no personagem em destaque.

70 O plano americano €, entre os planos de cdmera, a melhor
escolha para ressaltar de forma ampla a imagem de um
edificio inteiro, por exemplo.

No que se refere a campanha publicitaria, julgue os proximos
itens.

56 O outdoor, que ¢ uma midia extensiva indicada para cliente
com or¢amento restrito, permite grande impacto visual,
baixo custo de produgdo e elevada capacidade de
seletividade de publico.

57 O conceito criativo ¢é a expressio em texto do
posicionamento da empresa, produto ou servico, sendo
responsabilidade do cliente passar essa visdo em campanhas
de propaganda.

58 Para o planejamento de uma campanha publicitaria, ¢
necessario o estabelecimento de uma relagdo entre o
posicionamento da empresa e o pensamento do publico em
relagdo ao produto ou & marca.

59 A tagline é um borddo que representa uma campanha
especifica e tem um curto prazo de validade.

60 O elemento inicial a ser decidido em um planejamento de
midia ¢ o seu objetivo, no qual deve ser indicada a
quantidade de pessoas que se pretende atingir com a
campanha, a intensidade de veiculagdo da campanha e sua
duragdo.

61 Para o célculo da frequéncia média com que uma mensagem
publicitaria atinge um individuo ou grupo em determinado
tempo, divide-se o total de GRP pelo indice de cobertura.

No que se refere a historia da publicidade no Brasil, julgue os
itens que se seguem.

71 A mensagem publicitaria veiculada no inicio das
transmissdes por radio dependia de improvisos do locutor;
com o tempo, surgiu o texto de locugdio gravada,
previamente escrito por um redator, um spot; depois surgiu a
mensagem musicada, o jingle.

72 O merchandising abrange todo o ciclo de vida do produto,
desde a adequag@o de sua imagem nos pontos de venda até o
acompanhamento de seu desempenho junto aos
consumidores.

73 A televis@io vem se transformando em um dos setores mais
oligopolistas do mundo e estd mais comercializada do que
jamais esteve.

74 A publicidade brasileira adquiriu visibilidade nos anos de
1965, quando a TV chegou ao Brasil.

75 A transposicdo da linguagem radiofonica para a televisiva
marcou o surgimento da TV no Brasil, momento em que a
publicidade comegou a ser compreendida e estudada.

Julgue os itens subsequentes, no que se refere a linguagem e
produgdo de textos em publicidade.

62 No roteiro de filme publicitario, o briefing apresenta dois
elementos principais: o assunto, que ¢ o produto ou o
servico; e a mensagem, que ¢ o se pretende vender em
relagdo a esse produto ou servigo.

63 Na producdo de uma peca publicitaria, é necessario que os
textos sejam acompanhados de imagens que completem o
seu sentido, sendo fundamental essa ideia de unidade no

processo criativo.

64 A paronomadsia, que consiste na repeticio do mesmo fonema
no inicio, no meio ou no fim de vocabulos proximos, é
comum na produgdo de textos publicitarios.

65 No texto publicitario, utiliza-se o esquema retdérico proposto
para o discurso persuasivo por Aristoteles, o qual se divide
em quatro partes: exordio, narragdo, provas e peroragio.

Acerca da relacdo entre publicidade e novas tecnologias, julgue
os itens subsequentes.

76 Vista como estratégia experiencial, a tecnologia interativa é
um fraco catalisador para interagir profundamente com seus
publicos alvos.

77 O Instagram e o YouTube sdo exemplos de midias
tradicionais que estdo crescendo exponencialmente, o que é
um fator positivo para a publicidade.

78 A publicidade apropria-se de novas tecnologias, como, por
exemplo, a realidade aumentada, para transmitir a seus
consumidores experiéncias de marketing.

719 Big Data é uma ferramenta de marketing digital que integra
recursos essenciais para estratégias publicitarias; ela oferece
funcionalidades para atrair, converter e se relacionar com o
publico-alvo, além de permitir a analise dos resultados das
acdes e campanhas de publicidade.

80 Experiéncias de marca ao vivo sdo interagdes bidirecionais
entre consumidores e a marca, que podem ser realizadas com
sucesso por meio de diversas tecnologias e plataformas
interativas.

81 O UX (User Experience) oferece excelentes interfaces do
usuario em web design ou aplicativos.
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Julgue os itens a seguir, em relagdo a midia, ao planejamento e a

estratégia de omnichannel.

82 No plano de comunicagfo, é necessario distinguir o papel do
anunciante e o da agéncia.

83 O trabalho de pesquisa de midia pode ser classificado como
o de um prestador de servicos basicos em um departamento
de midia.

84 A estratégia de omnichannel assume a interagdo pratica e
total de todos os canais para oferecer experiéncia completa
ao consumidor de forma nivelada.

85 A estratégia de omnichannel é restrita aos canais online.

Julgue os préximos itens, relativos as relagdes publicas.

86 As relagdes publicas sdo utilizadas para promover produtos,
pessoas, lugares, ideias, atividades, organizagdes e até
mesmo nagoes.

87 As relagdes publicas podem causar impacto positivo sobre a
conscientizag@o do publico a um custo inferior ao longo da
propaganda.

Em relac@o a gestfio organizacional e a elaboracdo de projetos de

relagdes publicas, julgue os proximos itens.

88 A primeira etapa do desenvolvimento de um programa de
propaganda ¢é estabelecer a escolha dos canais de
comunicago.

89 O briefing ¢ o documento em que se analisam os resultados
finais de uma campanha publicitaria.

90 O marketing itinerante, que consiste em fours promocionais

que levam as marcas até os consumidores, ¢ um
desenvolvimento das relagdes publicas.

Julgue os proximos itens, relativos

endomarketing.

aos principios do

96 No endomarketing a visdo deve ser de curto prazo com ac¢des
também de curto prazo.

97 Na comunicagdo interna, devem ser evitadas discussdes
sobre questdes éticas e valores da empresa, focando-se
apenas aspectos operacionais e praticos do dia adia, de
modo a se manter um ambiente de trabalho neutro e
profissional.

98 Nas agdes de endomarketing, os colaboradores sdo tratados
como clientes internos, com as mesmas considera¢des e
benevoléncias que as empresas tém para com os seus clientes
externos.

99 A funcdo do endomarketing ¢ integralizar a nogdo de cliente
aos processos internos da estrutura organizacional para
propiciar melhorias substanciais a qualidade de produtos e
Servigos.

100 As atividades do endomarketing estdo baseadas em varios
processos que deverdo ser desenvolvidos em uma tnica fase.

101 Nas agdes de endomarketing, ¢é necessario mostrar
claramente aos colaboradores o motivo das mudancgas
propostas a eles, mas ndo expor abertamente, na
comunicagdo com o cliente interno, a situagfo externa da
organizag@o.

\

No que se refere a elaboragdo e gestdo de campanhas
publicitarias, julgue os itens a seguir.

91 Em campanhas publicitarias omni-channel, a experiéncia do
usuario deve ser adaptada para cada canal especifico, o que
pode resultar em variagdes significativas na percep¢do da
marca entre diferentes plataformas.

92 O uso de storytelling em campanhas publicitarias é eficaz
para criar conexdes emocionais com o publico-alvo, no
entanto ele deve ser evitado em campanhas que visam a
publicos B2B, ocasido em que se recomenda a abordagem
técnica e objetiva.

93 Na elaboragdo de uma campanha publicitaria, a criacdo de
personas é essencial para a defini¢do da imagem da marca de
forma precisa, permitindo que as mensagens sejam
personalizadas e aumentem a eficacia da campanha.

94 A utilizagdo de técnicas de A/B testing em campanhas
publicitarias digitais € crucial para a determina¢do da melhor
abordagem criativa, mesmo que isso signifique investir
tempo e recursos adicionais durante a execugdo da
campanha.

95 A técnica de inbound marketing em campanhas publicitarias
digitais envolve a rapida experimentagdo de estratégias de
marketing de baixo custo, o que pode gerar resultados
significativos a curto prazo, mas normalmente no &
sustentavel para a construgdo de uma marca a longo prazo.

Em relagfo a conceitos e técnicas da comunicagdo publica, julgue
os itens subsequentes.

102 A comunicago publica jamais deve submete-se a interesses
particulares, eleitorais e de promog&o pessoal.

103 Na comunicagdo publica, o Estado tem obrigagdo de
explicar, traduzir, orientar, prestar contas sobre o valor de
cada agdo publica e garantir a qualidade da interlocugéo e do
acesso do cidaddo as informagdes de seu interesse.

104 A comunicagdo publica trata informagdo e didlogo como
direitos individuais e patrimdnio social, bases para o
exercicio da cidadania.

105 A comunicagdo publica é dever e responsabilidade do
cidaddo e colabora ativamente para o cumprimento dos
principios constitucionais da publicidade e da transparéncia.

Com base no disposto na Constituicdo Federal de 1988 sobre a
comunicagfo social, julgue os itens a seguir.

106 Os atos de outorga relativos a prestacdo do servico de
radiodifusdo sonora e de sons e imagens deverdo ser
apreciados pelo Poder Executivo.

Cabe ao Poder Legislativo outorgar e renovar a concessdo,

permissdo e autorizacdo para a prestacdo do servigo de

radiodifus@o sonora e de sons e imagens.

108 A manifestagdo do pensamento e a criagdo, expressdo e

informag8o, sob qualquer forma, processo ou veiculo, ndo

podem sofrer qualquer restri¢do, observados os dispositivos
constitucionais.

O cancelamento da permissdo para o funcionamento de

emissora de radio antes do prazo de vencimento da

permissdo independe de decis@o judicial, sendo matéria de
deliberagdo do Congresso Nacional.

O prazo da concessdo ou permissdo do servigo de

radiodifus@o sonora e de sons e imagens ¢ de dez anos para

as emissoras de radio e de vinte anos para as emissoras de
televisdo.

111 Os meios de comunicagdo social ndo podem, direta ou
indiretamente, ser objeto de monopdlio ou oligopolio.

112 Pelo menos 70% do capital total e do capital votante das
empresas jornalisticas e de radiodifusdo sonora e de sons e
imagens devem pertencer, direta ou indiretamente, a
brasileiros natos ou naturalizados ha mais de cinco anos, que
exercerdo obrigatoriamente a gestdo das atividades e
estabelecerdo o conteudo da programacao.

107
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113 A propriedade de empresas jornalisticas e de radiodifuséo ¢ permitida a estrangeiros que possuam residéncia no Brasil.

114 A nfo renovagdo da concessdo ou permissdo para o servigo de radiodifus@o sonora e de sons e imagens depende de aprovacéo de,
no minimo, dois quintos do Congresso Nacional, em votagdo secreta.

115 A publicacdo de veiculo impresso de comunicagéo independe de licenga de autoridade.

116 A outorga e a renovagdo de concessdo, permissdo e autorizagdo para o servigo de radiodifus@o sonora e de sons e imagens devem
atender ao principio da complementaridade dos sistemas privado, publico e estatal.

117 Entre outros principios que devem ser atendidos pela programagdo de radio e de televisdo, incluem-se a preferéncia a contetidos
que tenham finalidade educativa, cultural, artistica e informativa; a promocdo da cultura nacional e regional e o estimulo a
producdo independente; e o respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

Com base na Lei n.° 12.232/2010, que estabelece normas gerais para licitacdo e contratacdo, pela administragdo publica, de servigos

de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, julgue os itens seguintes.

118 As agéncias de propaganda contratadas para prestar os servigos de publicidade previstos na referida lei devem possuir certificado
de qualificacdo técnica de funcionamento.

119 O certificado de qualificagdo técnica de funcionamento pode ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrio
(CENP), integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos de comunicago, anunciantes e agéncias.

120 Na execug@o de um contrato de servico de publicidade, as informacdes relativas aos nomes dos fornecedores de servigos
especializados e veiculos de comunicac@o devem ser divulgadas pelas emissoras de televisdo aberta e pelas emissoras de radio,
em atencdo ao principio da transparéncia.
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