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INSTRUCOES

01 - Material a ser utilizado: caneta esferogréfica azul ou preta. Os objetos restantes devem ser colocados em
local indicado pelo fiscal da sala, inclusive aparelho celular desligado e devidamente identificado com
etiqueta.

02 - N&o é permitido consulta, utilizagdo de livros, codigos, dicionarios, apontamentos, apostilas,
calculadoras e etc. Ndo é permitido ao candidato ingressar na sala de provas sem a respectiva identificacdo e
o0 devido recolhimento de telefone celular, bip e outros aparelhos eletrénicos.

03 - Durante a prova, o candidato ndo deve levantar-se, comunicar-se com outros candidatos e nem fumar.

04 - A duragdo da prova é de 04 (quatro) horas, ja incluindo o tempo destinado a entrega do Caderno de
Provas e a identificagdo — que sera feita no decorrer da prova — e ao preenchimento da Folha de Respostas
(Gabarito).

05 - Somente em caso de urgéncia pedir ao fiscal para ir ao sanitario, devendo no percurso permanecer
absolutamente calado, podendo antes e depois da entrada sofrer revista através de detector de metais. Ao sair
da sala no término da prova, o candidato ndao podera utilizar o sanitario. Caso ocorra uma emergéncia, o fiscal
devera ser comunicado.

06 - O Caderno de Provas consta de 40 (quarenta) questdes de multipla escolha. Leia-o atentamente.

07 - As questdes das provas objetivas sdo do tipo multipla escolha, com 05 (cinco) opcdes (A a E) e uma
Unica resposta correta.

08 - Ao terminar a conferéncia do Caderno de Provas, caso 0 mesmo esteja incompleto ou tenha qualquer
imperfeicdo, o candidato deverd solicitar ao fiscal de sala que o substitua, ndo cabendo reclamagdes
posteriores neste sentido.

09 - Os fiscais ndo estdo autorizados a emitir opinido e prestar esclarecimentos sobre o contetido das provas.
Cabe Unica e exclusivamente ao candidato interpretar e decidir.

10 - O candidato podera retirar-se do local de realiza¢do das provas levando o Caderno de Provas, no decurso
dos altimos 30 (trinta) minutos anteriores ao horario previsto para o seu término. O candidato podera retirar-
se do local de provas somente a partir dos 90 (noventa) minutos, apos o inicio de sua realizagéo, contudo ndo
poderd levar consigo o Caderno de Provas.

11- Os 3 (trés) ultimos candidatos de cada sala somente poderdo sair juntos. Caso o candidato insista em sair
do local de aplicacdo da prova, devera assinar um termo desistindo do Concurso Publico e, caso se negue,
deverd ser lavrado o Termo de Ocorréncia, testemunhado pelos 2 (dois) outros candidatos, pelo fiscal da sala
e pelo coordenador da unidade escolar.

RESULTADOS E RECURSOS

- Os gabaritos oficiais preliminares das provas objetivas serdo divulgados na Internet, no site
www.idecan.org.br, as 16h00min do dia 28 de junho de 2010.

- Os recursos deverdo ser apresentados, conforme determinado no item 13 do Edital n° 01/2010, sendo
observados 0s seguintes aspectos:

a) O candidato que desejar interpor recursos contra os gabaritos oficiais preliminares das provas objetivas
dispora de 48 (quarenta e oito) horas, a partir da divulgacdo, em requerimento préprio disponibilizado no
link correlato ao Concurso Publico no site www.idecan.org.br.

b) A interposicdo de recursos podera ser feita somente via Internet, através do Sistema Eletronico de
Interposicdo de Recursos, com acesso pelo candidato ao fornecer os dados referentes a sua inscricao, apenas
no prazo recursal ao IDECAN, conforme disposi¢cGes contidas no site www.idecan.org.br, no link
correspondente ao Concurso Puablico.
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:CONCURSO PUBLICO — SEAD/FUNTELPA
‘CARGO: RADIALISTA 11 — ROTEIRISTA DE INTERVALOS COMERCIAIS
"TEXTO: :
O trabalho de locugdo publicitaria reforca, quase sempre, uma representacdo de papéis socio-culturais, vinculados :
‘com produtos, estilos de vida, comportamentos. O que se busca é a aproximacao e identificagdo com o ouvinte, de :
‘maneira a persuadi-lo. :
: Nesse sentido, sdo pré-requisitos para os locutores profissionais: excelentes preparo vocal e salde vocal, que :
:oferecam suporte para a demanda de flexibilidade, expressividade e representatividade vocal do locutor publicitario. :
- Apesar das demandas de representatividade e plasticidade vocal, a locucdo publicitaria e comercial tem apresentado -
‘caracteristicas estilisticas e vocais estereotipadas, que vém sendo reproduzidas como modelos pelos locutores, limitando :
‘suas possibilidades expressivas e interpretativas. Em geral, hA uma tendéncia a neutralizacio de padrdes, com :
‘aproximacao da fala coloquial. (...) :
- Alguns modelos vocais arcaicos continuam sendo reproduzidos, tomados como modelo e influenciado os locutores :
‘atuais em seu estilo e uso profissional da voz. A opgdo do profissional da voz pela qualidade vocal fluida é
“fisiologicamente mais confortavel para a fonacdo do locutor, mas ndo deve ser realizada meramente por reproducdo de :
:modelos. O fonoaudidlogo pode também auxiliar o locutor com técnicas especificas de variacdo de intensidade e -
§velocidade de fala e articulagdo, de acordo com a intencdo discursiva e o conteddo da mensagem publicitéria, de forma a
‘explorar os atuais modelos. :

As locugdes publicitarias trazem especificidades interessantes quanto ao sexismo nha voz. Ha marcadores e :
-caracteristicas vocais que diferem a locugdo masculina da feminina. A qualidade vocal crepitante é marcador exclusivo :
“de locugbes masculinas. Os marcadores especificos da locugdo masculina sdo compreendidos como representativos da
‘imagem masculina de forca, autoridade e seguranca, socialmente valorizada e reforgada pela midia como recurso de :
-credibilidade. Na locugdo feminina, sdo utilizadas as alturas média e grave em proporc6es equivalentes, o que demonstra -
forte tendéncia feminina em buscar a imitacdo do modelo de locugdo masculina. As qualidades vocais soprosa e
‘sussurrada e o atagque aspirado sdo marcadores de voz feminina nas locu¢fes publicitarias, suscitando representacdes de :
-sensualidade, seducdo e suavidade da imagem feminina pelos meios de comunicagéo. :
- As caracteristicas de qualidade vocal descritos poderiam ser utilizadas mais conscientemente pelos locutores :
“publicitarios, objetivando efeitos interpretativos, representativos e persuasivos especificos, variando em funcéo de cada
‘peca publicitéaria. Entdo, a voz passa de mero canal expressivo, para um forte recurso representativo. (...) :
: (Adaptacgdo de behlau, m.&pontes, p. principios de reabilitacdo vocal nas disfonias) :
:01) A ideia principal do texto é:
: A) Os locutores tendem a imitar os que se destacam.

B) Os locutores profissionais devem se preocupar com a saude da voz e com o preparo vocal.

C) S@o modelos para a locugéo publicitéria os locutores das grandes emissoras.

D) Os locutores devem usar a linguagem informal.

E) Os locutores ndo devem se preocupar com uma voz que soe bem ao ouvinte.

:02) NAO pode ser comprovada pelo texto a alternativa:
: A) A locucédo masculina se difere da feminina.
B) Nas locucdes publicitarias, a voz feminina, através do sussurro, suscita representacfes de seducdo e sensualidade.
C) Ainda existem locutores que sofrem a influéncia de modelos arcaicos.
D) A opcéo profissional da voz deve ser realizada meramente por reproducdo de modelos.
E) Um fonoaudidlogo pode auxiliar o locutor.

;03) Em: “Apesar_de demandas de representatividade e plasticidade vocal, a locucédo publicitaria e comercial tem
apresentado caracteristicas estilisticas estereotipadas...” a expressao grifada apresenta o valor semantico de:

A) Causa. D) Consequéncia.
B) Concesséo. E) Tempo.
C) Finalidade.

-04) Ha uma palavra grifada INCORRETA quanto a grafia em:
: A) Muitas pessoas lutam para a descriminac¢do da maconha.
B) Todos buscam a ascensdo social.
C) Muitas pessoas buscam, na politica, previlégios pessoais.
D) O meritissimo juiz procedeu ao julgamento.
E) A aterrissagem do avido, na clareira da floresta, teve sucesso.

205) Em “O que se busca é a aproximacao e identificagdo com o ouvinte, de maneira a persuadi-lo”, a palavra grifada

refere-se:

A) Aproximacao. D) Maneira.
B) Identificacéo. E) O que.
C) Quvinte.
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:CONCURSO PUBLICO — SEAD/FUNTELPA
:06) Assinale a alternativa cuja palavra grifada NAO pode ser substituida pela dos parénteses, mantendo o mesmo
- valor seméantico:
A) “...de maneira a persuadi-lo...””’1° § (convencé-lo)
B) “Nesse sentido sdo pré-requisitos para...”” 2°§ (determinados) :
C) “..a locucdo publicitaria tem apresentado caracteristicas estilisticas e vocais estereotipadas ..” 3°§ :
(inalteraveis) :
D) ““Alguns modelos arcaicos continuam...”” 4°§ (obsoletos)
: E) “As locucbes publicitarias trazem especificidades interessantes quanto ao sexismo da voz.”” 5°8 (particularidades)
:07) Houve ERRO quanto a concordancia verbal:
- A) Algum de vds continuais a usar modelos vocais arcaicos.
B) Em geral, existem tendéncias a neutralizacdo de padrdes.
C) Sempre houve marcadores e caracteristicas que diferem a locu¢do masculina da feminina.
D) O que se busca € uma forma de persuadir o ouvinte.
E) As qualidades vocais interferem na transmissao da mensagem.

:08) As palavras acentuadas por obedecerem a uma mesma regra estdo na seguinte alternativa:
- A) papéis — publicitaria — tendéncia D) média — técnicas — confortavel
B) caracteristicas — estilisticas — fonoaudidlogo E) tendéncia — salde — ressonancia
C) especificos — saude — publicitario
-09) O uso do acento indicador da crase foi usado INCORRETAMENTE em:
- A) O locutor fez referéncia a violéncia nas rodovias brasileiras.
B) As palavras foram dirigidas a todos os presentes.
C) Os radialistas se dirigem as pessoas que 0s ouvem.
D) Os jovens retornaram a casa paterna muito tarde.
E) O locutor apresenta as varias promogdes comerciais a populacao.

:10) Em “Alguns modelos vocais arcaicos continuam sendo reproduzidos, tomados como modelo e influenciado os :
: locutores atuais em seu estilo e uso profissional da voz.” a afirmativa correta quanto ao nimero de silabas em :
palavras do trecho anterior é: :
A) Cinco palavras polissilabas. D) Quatro palavras trissilabas.
B) Quatro palavras polissilabas. E) Duas palavras monossilabas.
C) Trés palavras dissilabas.

CONHECIMENTOS ESPECIFICOS

-11) Numa emissora de TV, switcher é:
. A) Um termo jornalistico que significa dar sequéncia a um assunto ou fato ja abordado anteriormente.
B) Um aparelho que possibilita a reproducéo do script sobre a camera, facilitando a leitura do apresentador.
C) O técnico que opera o0 audio de um programa ou da emissora. :
D) A sala de controle onde ficam o diretor de TV, o sonoplasta, além de profissionais e demais técnicos especificos :
ao programa que esta no ar. :
E) O circuito de satélite de comunicagdo utilizado para processar os sinais recebidos ou transmitidos.

:12) “Para organizacado e planejamento de uma grade de programacdo de uma emissora de radio, é preciso conhecer :
. seus tipos, os programas e formatos.” Sobre esse tema sdo corretas as afirmativas, EXCETO: :
A) Uma emissora com programagdo linear possui um conjunto de programas com caracteristicas proprias, que -
seguem uma linha semelhante. :

B) Os programas de radio sdo do tipo informativo e de entretenimento, sendo que neste Gltimo encontramos os :
programas musicais e as mesas redondas.

C) Uma programacdo variada e diferenciada, formada por um conjunto eclético de programas é denominada de :
mosaico. ﬁ

D) O formato de programas em radio pode ser puro, onde encontramos o informativo, o musical ou o educativo- :
cultural, ou hibridos, com uma série de atragdes num mesmo programa. ;

E) Programacdo em fluxo ocorre quando o encerramento de toda a programacdo se da com um grande programa :
dividido em faixas bem definidas, com ancoras ou comunicadores efetuando as mudancas. :

113) Na produgéo de comerciais para radio NAO deve ser considerado:
: A) Para guem a mensagem & dirigida.

B) A qualidade especifica do produto.

C) Quem melhor reforgara o estilo de apresentacao.

D) O “pano de fundo” para locucdo.

E) As melhores locagdes para gravagdo externa.
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:CONCURSO PUBLICO — SEAD/FUNTELPA

+14) Sobre os tipos de financiamento de emissoras de radio, analise:
: I. A emissora estatal € sustentada pelos impostos e dirigida como um departamento do governo. :
I1. Radio Universitaria, de hospital ou fabrica, denominada de propriedade comercial, é dirigida e sustentada pela :
instituicdo e seus fornecedores para beneficio de seus publicos internos (estudantes, pacientes e funcionarios). :
I11. As emissoras de radio dirigidas a fins religiosos sdo financiadas por anunciantes locais e regionais em espagos :
especificos para os anuncios. :
IV. Emissora comercial presta servigo ao publico e é financiada por andncios de dmbito nacional e local ou por :

patrocinio.
Estéo corretas apenas as afirmativas:
Al B) lII, IV 1 D) I, IV E)I IV

-15) O que é uma workstation de udio digital?
- A) Software de edicdo de vozes e producdo de efeitos sonoros.
B) Mesa completa de som para mixagem e finalizagdo de programas, comerciais, entre outros produtos de audio. :
C) Terminal independente ao estidio e completo, que pode ser integrado a uma rede de computadores ou ndo, onde -
se faz a edigdo de programas, comerciais, entre outros produtos de audio. :
D) Script de producdo e edicdo de produtos de dudio como programas, comerciais e entrevistas.
E) Fita de audio digital responsavel pelo armazenamento de todo o material a ser veiculado na programacao.

:16) “E um esforgo de comunicagéo realizado no ponto de venda de produtos ou em locais de utilizagio de servigos, :
atingindo diretamente os consumidores, com utilizagdo ou demonstragdo do préprio produto ou servigo, podendo :
ocorrer isoladamente ou em conjunto com uma campanha de promocao ou propaganda.” A afirmativa se refere:
A) Merchandising. D) Resposta direta.

B) Cuponagem. E) Publicidade editorial.
C) Promocdo de vendas.

*17) Sobre as novas tecnologias em televisio, analise: :
I. O narrowcast surge atraveés da transmissao por satélite e cabo, proporcionando segmentagdo nestes veiculos de
comunicacao. :
I1. Na TV digital, a intensidade luminosa é transformada em sinais eletrdnicos que variam no tempo e na frequéncia.
I11. A imagem de HDTV contém menos informacdes do que a imagem de TV comercial. :
IV. A TV digital gera e processa informacdes digitalizadas (dados), transformando sinais de &udio e video para um -
formato semelhante aos bites de computador. :
Estéo corretas apenas as afirmativas:
A) LI B) lI, IV C) 1,1 D) II, IV E)I, IV

-18) O time code SMPTE ¢é muito utilizado na pés-produco para:
©A) Calcular o tempo de duracdo de um programa.
B) Incluséo dos efeitos especiais e agrupamento dos takes para compilacdo final do programa.
C) Tratamento final do dudio com insercdo da trilha sonora, suas musicas e efeitos especiais.
D) Obtencdo de uma cronometragem precisa dos takes disponibilizados na versédo final do programa. :
E) Revisdo final do programa com a utilizacdo de softwares corretivos que permitem o nivelamento e a equalizacéo :
final de imagem e audio. :

:19) Quando encontramos uma peca publicitaria de audio ou 4udio e video, onde o artista apresenta versdes ou :
. tons diferentes de sua voz, entende-se que foi utilizado em sua produgéo: :
A) Compresséo. D) Filtro.
B) Harmonizador. E) Reverberacao.
C) Processador de sinal digital.

-20) Analise as afirmativas correlatas: :
: I. Os usuérios da plataforma Windows utilizam o QuickTime que se utiliza do software iMovie para exibigdo de -
filmes no Windows Media Player.
I1. Os usuéarios da Apple Mac recorrem ao Windows Media Technologies, onde se encontra o software ASF (Advanced :
Streaming Format), no intuito de converter outros formatos de arquivos como 0 WAV, AVI, MPEG e MP3.
Assinale a alternativa correta:
A) As afirmativas | e Il estdo corretas.
B) Apenas a afirmativa | esta correta.
C) As afirmativas | e Il estdo incorretas.
D) Apenas a afirmativa Il esta correta.
E) Apenas o inicio da afirmativa | esta correto.
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CONCURSO PUBLICO — SEAD/FUNTELPA
CONHECIMENTOS GERAIS
21) Em ano de Copa do Mundo de Futebol vale salientar que este esporte foi introduzido no Brasil no fim de 1894,
por:
A) John Mills. B) Charles Miller. C) Charles Rudge. D) Richard. E) Archie Mclean.

22) “A partir do tratado Principios do Equador (2002), surgiram as intervenc@es reais do setor econdmico na questéo -
da preservacdo da natureza. Empresas de diversos ramos de atividade descobriram que destruir a natureza é :
reduzir seus proprios lucros.” lIdentifique abaixo, a informacao que se torna INCOERENTE com esta assertiva: :
A) Supermercados Pao de AgUlcar investiram em iniciativas sustentaveis como: uso de lampadas LED e carrinhos de -

garrafas pet recicladas. :
B) A Sadia transformou os dejetos dos porcos de suas fazendas em adubo e depois em energia elétrica. :
C) A General Electric langou a linha Ecomagination com diversos produtos que vao de lampadas fluorescentes a :
motores de trem. :
D) A Ford do Brasil adota volantes e painel frontal de garrafas usinadas.
E) A petroguimica Braskem no Rio Grande do Sul criou um polietileno feito com cana-de-agucar.

523) Em 2009, o jornal Pasquim completou 40 anos e é de um cartunista deste jornal a seguinte frase: “N&o adianta
bater no humor, quem bate no humor, leva o humor de volta como resposta.” O autor dessa frase é:
A) Ziraldo. B) Juarez Pinto. C) Nani. D) Jaguar. E) Henfil.

:24) Lancado em 2005, 0 TMZ é hoje um dos mais conhecidos websites sobre fama, ou como eles mesmo dizem :
: “fofocas sobre celebridades.” Das noticias veiculadas pelo TMZ, abaixo relacionadas, marque a INCORRETA: :
A) Morte do astro pop Michael Jackson.
B) Priséo do ator Mel Gibson, embriagado.
C) Fotos da cantora Rihanna, agredida pelo namorado.
D) Fatos misteriosos sobre politicos brasileiros.
E) Audio da secretéria eletrénica de Alec Baldwin, o ator falando mal da filha.

:25) Ary Moraes é jornalista com diversos prémios de exceléncia grafica e outros tantos nos principais sales de :
humor do nosso pais. Trata-se do jornalismo visual do Brasil, onde a imagem contribui para a narrativa, no :
sentido de enfatizar determinados aspectos do relato. O uso deste recurso denomina-se: :
A) Literatura. B) Infografia. C) llustrativa real. D) Humoral. E) Pragmaticas.

-26) Este ano (2010), no Brasil, haverd eleicdo para Presidente da Republica e teremos uma candidata -
: ambientalista, natural do Acre e que iniciou sua carreira politica com Chico Mendes. Identifique-a: :
A) Dilma Roussef. D) Ana Julia
B) Marina Silva. E) Ana Godoy.
C) Marta Suplicy.

:27) Dados do MEC revelam que um, em cada cinco novos alunos de graduagio no pais, ingressa em cursos de :
Ensino a Disténcia (EAD). Sobre EAD, analise: :
I. A metodologia utilizada oferece maior autonomia e o aluno governa mais 0 seu processo. :

I1.O MEC vem atuando fortemente, supervisionando a oferta destes cursos para que a expansdo ndo seja apenas :
guantitativa, mas também qualitativa. :
I11. Os alunos que fazem curso a distdncia tem contato personalizado com os professores e tutores, por meios :
eletrénicos como féruns virtuais, chats, e-mails ou até mesmo por telefone. :
IVV. O MEC orienta que os cursos devem ter estrutura fisica minima, que inclui bibliotecas, laboratérios de informatica
e laboratdrios pedagdgicos, para os polos presenciais. :
Estéo corretas apenas as afirmativas:
A) LI TV B) II, I, IV C) L, 1, D)L 1V E) I, IV

:28) O Brasil é reconhecido mundialmente por seu patrimonio. E um espetaculo de cultura, historias e belezas
: naturais, tais como, EXCETO: :
A) Arte gréfica e pintura corporal dos indios Wajapi.
B) Pantanal Matogrossense.
C) Parque Nacional do Cantagalo / Nordeste.
D) Santuario do Bom Jesus em Congonhas / Minas Gerais.
E) Centro Historico de Salvador / Bahia.

:29) “Viajar ficou mais barato.” Esta é a maxima das empresas de turismo, e os destinos mais procurados pelos :
© Dbrasileiros no exterior sdo: :
A) Orlando e Buenos Aires. D) Paris e Los Angeles.
B) Nova York e Canada. E) Chile e Istambul.
C) Joaneshurgo e Franca.
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:CONCURSO PUBLICO — SEAD/FUNTELPA :
:30) “O conflito no Oriente Médio perpetua-se porque ndo apareceu uma forga capaz de romper a seguinte logica: :
Israel usa o terror palestino para justificar sua brutalidade, enquanto os palestinos apelam para a opressao :
israelense para legitimar seus crimes.” (Ana Claudia Fonseca, para revista Veja) :

A operacdo desastrada para impedir um navio de furar o bloqueio a Faixa de Gaza foi comandada por:
A) Paquist&o. B) Israel. C) Istambul. D) Estocolmo. E) Malésia.

INFORMATICA BASICA

-31) Sobre a utilizacio de teclas de atalho no sistema operacional Windows XP (configuracio padréo), analise:
I. Windows + E — Abre o Windows Explorer.
Il. Ctrl + T — Seleciona todos os arquivos e pastas de um diretdrio.
1. Ctrl + 1 — Imprime um arquivo selecionado.
IV. Alt + F4 — Fecha o item ou programa ativo.
Estéo corretas apenas as afirmativas:
A) LT TV B) I, I, IV oLV D)I, 1 E)I IV
:32) Sobre os conceitos basicos de hardware e software, é correto afirmar que: :
- A) Digitalizador ou Scanner é um periférico de entrada e saida responsavel por digitalizar imagens, fotos e textos -
impressos para 0 computador. :
B) Meméria RAM é um item de software imprescindivel para o funcionamento de um microcomputador. :
C) A principal caracteristica de impressoras multifuncionais € reunir, em um Unico equipamento, diversas :
funcionalidades que antes eram segregadas em dispositivos independentes, como impressora, copiadora e scanner. -
D) A capacidade de armazenamento € a principal caracteristica que determina o desempenho de um
microprocessador. :
E) USB, serial e paralela sdo interfaces validas para conexao de teclados.

:33) Sobre a utilizagio do gerenciador de correio Microsoft Outlook (versdo 2007 — configuracéo padréo), analise:

I. Na opcdo de enderecamento de mensagens “Cco...” (Com cépia oculta) uma cépia da mensagem € enviada para :
um ou mais destinatarios e 0s nomes destes ndo ficam visiveis para outros destinatarios da mensagem. :

I1. O protocolo POP3 é o responsavel pelo envio das mensagens e deve ser configurado no Microsoft Outlook. :
I11. O Microsoft Outlook possui op¢do “Solicitar confirmacdo de leitura”, que possibilita saber quando a mensagem
foi lida pelo destinatario. :

]

Anexar :

IV. A ferramenta ™em  possibilita anexar copias de arquivos (documentos do Word, Excel etc.) de locais especificos :

do computador. :
Estéo corretas apenas as afirmativas:

A) LI IV B) I, Il C) I, 1 D)L I, B)I I IV
-34) A extenséo padrao de arquivos do Microsoft PowerPoint (verséo 2007 — configuragdo padrao) e:
A) .ppt B) .pptx C) .pps D) .ppts E) .mdb

:35) Sobre o conjunto de aplicativos do BrOffice.org 2.4, analise:
: I. A extensdo padrdo de arquivos do BrOffice.org Calc é .ods. :
I1. BrOffice.org Slider é o nome da ferramenta utilizada para construcdo de apresentacdes similares as do Microsoft :
PowerPoint. :
I11. O editor de Textos BrOffice.org Writer pode salvar documentos com extenséo .doc, tornando o mesmo compativel :
com o Microsoft Word. :
IV. O editor de Textos BrOffice.org Writer possui recurso para exportar um documento diretamente como pdf, -
formato Adobe Acrobat. :
Estéo corretas apenas as afirmativas:
A) LI TV B) I, Il C) I, IV D)L, IV E)LLIL IV

-36) No sistema operacional Windows XP Professional (configuragdo padrio), sobre a ferramenta de Sistema :
- “Backup”, ¢ INCORRETO afirmar que:
A) Um backup de arquivo é uma cOpia de um arquivo armazenada em um local separado do original. Pode-se ter :
varios backups de um arquivo para acompanhar as alteracGes feitas. :
B) No aplicativo de backup, é possivel o agendamento de data e hora para a realizagdo de um backup.
C) A recuperacdo de dados a partir de um arquivo de backup é denominada restauracao.
D) A extensdo de um arquivo do aplicativo de backup do Windows € .bkf.
E) “Criar ponto de restauragcdo” ¢ uma opcao valida do assistente de backup do Windows.
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ECONCURSO PUBLICO — SEAD/FUNTELPA
:37) Analise o fragmento de planilha do Microsoft Excel (verséo 2007 — configuragdo padréo):

ES - I |

| fw b |
W oW M R
oW ke
MW LA WO
fuo s pa D

L1

Ao se aplicar na célula E5, a formula =SE(MEDIA(A1;D4)<=3;A4+C1;D2+A3), o resultado sera o seguinte :
valor: :
A) 2 B)3 C)6 D)7 E)9

.38) Sobre a utilizagdo de ferramentas de navegacéo da Internet, analise:

I. Um navegador, também conhecido como web browser ou simplesmente browser, € um programa de computador :
que habilita seus usudrios a interagirem com documentos virtuais da Internet, também conhecidos como péginas
da web. :

I1. Internet Explorer, Mozilla Firefox e Debian sdo exemplos de navegadores de internet. ,
I11. Uma URL (Uniform Resource Locator) em portugués, Localizador Padrdo de Recursos, é o endereco de um :
recurso (um site, arquivo para download etc.), disponivel em uma rede; seja a Internet ou uma rede corporativa, :
uma intranet. :

IV. Upload é o processo de transferéncia de uma cépia de arquivo em um computador remoto para um computador :
local, utilizando a estrutura de rede da internet. :

Estéo corretas apenas as afirmativas:

A) L LT TV B) I, 1 C) I, Iv D) I, I, IV E) LI IV

:39) Sobre 0 Microsoft Word 2007 (configuracdo padréo), ¢ INCORRETO afirmar que:
- A) Sua extenséo de arquivo padréo é .doc.

B) O icone Q da guia “Inserir” tem a funcdo de inserir simbolos.
C) O comando “Salvar como...” possibilita salvar documentos em versdes anteriores do Microsoft Word.

D) O icone ; da guia “Revisdo” tem a funcdo de verificar a ortografia e gramética do texto no documento.
E) A combinacdo das teclas Ctrl+L é um atalho para 0 comando “Localizar e substituir”.

'40) Na ferramenta Windows Explorer do sistema operacional Windows Vista Business (configuragio padrao), sdo
- Modos de Exibicdo de Arquivos, EXCETO: :

A) Lado a lado. D) icones pequenos.
B) Detalhes. E) Modificados recentemente.
C) Lista.
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